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علوم  رشته ی  بگیرد  تصمیم  که  کسی 
ارتباطات اجتماعی را انتخاب کند، از همان 
مواجه  متعددی  چالش های  با  اول،  سال 
می شود. اصلی ترین و پایدارترین چالش به 
زعم نگارنده، پرسش از ماهیت رشته است.

نشان  دانشجویان  غالب  مشترک  تجربه ی 
جامعه  فضای  در  ارتباطات  که  دارد  این  از 
آکادمی طوری مهجور است که  و حتی در 
دانشگاه،  به  آن  ورود  و  تاسیس  از  انگار 
بیش از چهار-پنج سال نگذشته است؛ حال 
آن  کوتاه  چندان  نه  قدمت  با حساب  آنکه 
رشته،  این  فارغ التحصیلان  تعداد  تخمین  و 
توقع فرد بالا می رود که این افراد در کدام 
چرا  و  هستند  مشغول  کاری  فضاهای 
جای  می رود  انتظار  که  آن طور  رشته  این 
نکرده است؟ باز  جامعه  بستر  در  را  خود 

»یک فارغ التحصیل ارتباطات چه کاره می شود؟«

این رایج ترین پرسشی است که یک دانشجوی 
اطرافیان  طرف  از  ورود  بدو  از  ارتباطات 
مشخص  جواب  و  می شود  مواجه  آن  با 
داشت.  نخواهد  ذهن  در  آن  برای  ثابتی  و 
برمی گردد  نداشتن،  جواب  این  از  بخشی 
به گستردگی رشته و درهم ریختگی عناوین 
درسی و تکثر حوزه های مورد مواجهه. بخش 
دیگر اما، برمی گردد به عدم درک مشترک از 
مفاهیم ارتباطاتی و عدم پوشش جامع آنها 
واحدهای  از  دانشجویان  اندک  بهره وری  و 
گذراندن  با  می رود  انتظار  که  درسی ای 
شوند.  ارتباطاتی  نگاه  و  درک  صاحب  آنها 

از  متکثری  و  وسیع  گستره ی  ارتباطات  
زندگی همه ی افراد را در برمی گیرد، اما یک 
گذراندن  از  بعد  شاید  ارتباطات  دانشجوی 
سه یا چهار ترم، همچنان سردرگم باشد که 
کجای  در  گرایش،  این  در  تحصیل  از  پس 
دوگانه ی  گرفت.  خواهد  قرار  گستره  این 
تقسیم  رایج ترین  از  تحلیل گر-تولیدگر 
ابهام  این  به  پاسخ  که در  بندی هایی است 
می بندد.  نقش  دانشجویان  غالب  ذهن  در 
این  دارند  انتظار  عده ای  دیگر،  بیان  به 
به عرصه ی خلق  پرتاب آن ها  رشته سکوی 

آن طرف  در  عده ای  و  باشد  رسانه ای  آثار 
این  در  تحصیل  از  پس  دارند  انتظار  طیف 
بر  تکیه  تحلیل گر  مقام  در  بتوانند  رشته 
آثار   آن  نقد  و  بررسی  پسِ  از  و  زده  پشتی 
بربیایند. این یادداشت کوتاه مجال بررسی 
اینکه چنین تفکیکی چقدر اعتبار دارد و قابل 
تعمیم به واقعیت است را ندارد؛ اما آن چه 
از  این جا شایسته ی بررسی است، یکی  در 
دغدغه های مرکزی اصحاب ارتباطات و نیز 
ارزیابی  بر  مبنی  پیش روست  ویژه نامه ی 
تولیدات  میدان  و  آکادمی  میان  نسبت 
رسانه ای. به عبارت دیگر چه در مقام تحلیل 
و پژوهش و چه در مقام تولید و نیز ترکیب 
رشته  این  در  دانشگاهی  تحصیلات  آن ها، 
مواجهه  نوع  هر  در  را  فرد  اندازه  چه  تا 
می سازد.  توانمند  رسانه ای  تولیدات  با 

این شماره از پندار در راستای همایش روز 
دغدغه ی  و  رویکرد  با  و  ارتباطات  جهانی 
آماده سازی  جهت  در  بیشتر  و  مشترک 
ذهن دانشجویان برای مواجهه با این بحث 
گسترده، جمع آوری شده است و متشکل از 
پنج جستار از دانشجویان و فارغ التحصیلان 
پشتوانه ی  درکنار  که  می باشد  رشته   این 
آکادمیک، هرکدام به نوعی در حوزه ی مورد 
بررسی شان مشغول فعالیت هستند و به زعم 
خود، به ارزیابی میزان کارآمد بودن آکادمی 
خواهید  آن چه  پرداخته اند.  حوزه  آن  در 
حوزه های  آسیب شناسی  می توان  را  خواند 
زیر برای دانشجویان ارتباطات قلمداد کرد:

مطالعات فرهنگی، مطالعات انتقادی، مطالعات 
توسعه، مطالعات سینمایی و مطالعات تلوزیونی

دیگری  متعدد  حوزه های  که  است  بدیهی 
هم برای ارزیابی وجود دارند که امید است 
این ویژه نامه بتواند مقدمه ای برای پرداختن 
باشد. دانشجویان  سایر  توسط  آن ها  به 



مطالعات فرهنگی در حصار آکادمی

هادی آقاجان زاده

کارشناسی ارشد مطالعات فرهنگی
                                             دانشگاه علم و فرهنگ
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رشته های دانشگاهی بازنمایاننده توزیع دانش 
اند. این پراکنش  دانش، بیش از آنکه مرهون 
شرایط  مدیون  باشد،  فراگیر  فلسفی  حقایق 
تاریخی است. ما از این نکته مطلعیم، اما در 
تکاپوی زندگی روزمره نهادی اغلب این نکته را 

از یاد می بریم.

"بیل شوارتز، بوطیقای ارتباطات"

تذکر بیل شوارتز شاید نقطه عزیمت مناسبی 
برای بازخوانی سرشت و سرنوشت مطالعات 
بخشی  آن  خاصه  باشد،  ایران  در  فرهنگی 
بر  تمرکز  با  که  نهادی  فرهنگی  مطالعات  از 
ارتباطات شکل  دپارتمان  در  رسانه  مطالعات 
فعالیت  سال  سیزدهمین  وارد  اینک  و  گرفت 
برای  فرهنگی  مطالعات  است.  شده  خود 
با  همواره  نهادی  مناسبات  دلِ  در  استقرار 
بخشی  است.  بوده  روبرو  متعددی  مشکلات 
از این مشکلات به خاطر تلقی »رشته ای« از 
دانش است. هنگامی که ابعاد یا پیکره هایی از 
دانش از زهدان اولیه جدا می شوند و دعوی 
می  رخ  اتفاقاتی  کنند،  می  استقلال  و  جدایی 
دهد. این مطالبه که از سر ناسازگاری است، 
خود برای تحقق یافتن نیاز به مشروعیت دارد 
و برای آنکه چنین مشروعیتی را بهدست آورد، 
این  آورد که  اقداماتی روی می  به  به سرعت 
مشروعیت را در مناسبات نهادی و دانشگاهی 
هم  که  دیسیپلین  دوگانه  معنای  کند.  کسب 
هم  و  دارد  اشاره  دانش  شدن  ای  رشته  به 
بخشیدن  ترتیب  و  نظم  به  تر  عام  معنای  در 
به امور و سفارش دادن، ناظر بر همین تقلای 
مشروعیت یابی از طریق انتظام بخشی است؛ 
درسی،  برنامه  بندی  صورت  همچون:  اموری 
و  ارزیابی  مناسب  های  شیوه  ریزی  طرح 
نوشتن تک نگاری های پژوهشی و کتاب های 
درسی. در تمامی این اقدامات، نوعی انحصاری 
تمامی  دیده می شود.  محدودسازی  و  کردن 
قلمروهای رشته ای نوظهور در لحظه پیدایش 

این  با  یابی  مشروعیت  منظور  به  تثبیت  و 
تناقض روبرو می شوند و به تدریج به قواعدی 
به همان قواعد،  اعتراض  تن می دهند که در 
از پیکره ی رشته ای پیشین شان منفک شده 
بودند. مطالعات فرهنگی به عنوان پیکره ای از 
انحصارات  این  به  ندادن  دانش که دعوی تن 
و محدودسازی ها را داشته، هنگامی که خود 
گیرد،  می  قرار  شدن  ای  رشته  معرض  در 
پیامدهای  درباره  به پرسش هایی  بتواند  باید 
اگر  اینکه  دهد.  پاسخ  خود  یابی  مشروعیت 
نهادی  و  ای  رشته  یابی  مشروعیت  سودای 
را در سر داشته باشد، چگونه می خواهد در 
عین حال دانشی انتقادی، مداخله گر و صدادار 
به  باز  که  حالی  در  باشد؛  صدایان  بی  کننده 
دانشگاهی،  های  رشته  »همه  شوارتز  تعبیر 
خیر،  یا  باشند  آگاه  بدان  خود  آنکه  از  فارغ 
هنجارها  خلال  از  که  اند  هایی  مولفه  حاوی 
تکوین یافته اند و البته گویی ناگفتنی و برزبان 
نیاوردنیاند. بحران رشته ای زمانی رخ می دهد 
که آنچه پیشتر چهره اش را دوغاب مالیده و 
اندود کرده اند، از دل همان پروتکل های رشته 
ای یارای سخن گفتن بیابد«. رشته ای شدن، 
همیشه با حق مالکیت سخن و چگونه سخن 
گفتن در ارتباط است، در نتیجه موقعیت دانش 
رشته  ای اگر در مدعای اولیه یا محتوای مورد 
تاکید  بیصدایان  کردن  صدادار  بر  اش  اشاره 
تر خواهد  ثبات  به مراتب بی   باشد،  داشته 
مطالعات  که  بود  جهت  همین  به  شاید  بود. 
دو  به  قریب  تا  بیرمنگام،  در  اولیه  فرهنگی 
و  بود  دانشگاهی  جانبی  نهاد  یک  صرفا  دهه 
هیچگاه به سمت رشته ای شدن و ادغام در 
مناسبات دانشگاهی حرکت نکرد. اما به تدریج 
که دیگر گریزی از ادغام رشته ای و استقرار 
مناسبات  دل  در  رشتهای  میان  رویکردهای 
فرهنگی  مطالعات  محققان  نبود،  نهادی 
کوشش می کردند از طریق »کردار نظری« و 
به چالش کشیدن مکرر انتظامات رشته ای و 
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عدم تثبیت هنجارها، با خطرات احتمالی مقابله 
کنند. بدین معنا که کارِ مطالعات فرهنگی کردن 
را محدود و منحصر به اعمال متعارف و روزمره 
دانشگاهی ندانند و با قلمرو معرفتی خود چنان 
برخورد نکنند که اصحاب دانش در اغلب رشته 
ها انجام می دهند. محققان و فعالان مطالعات 
فرهنگی نمی توانند به موضوع دانش مطالعات 
یا  آموزشی  صرفا  ای  برنامه  حکم  در  فرهنگی 
بیشتر  اهمیت  آنچه  بل  کنند،  نگاه  پژوهشی 
دارد این است که برنامه آموزشی و پژوهشی 
مطالعات  فعال  کردار  و  منش  با  باید  پیوسته 
فرهنگی در مواجهه با خودش، جهان بیرون از 
دانشگاه، و ترتیبات نهادی، سیاسی و اجتماعی 

ارتباط تنگاتنگ داشته باشد. 

اما همانطور که در ابتدا اشاره کردیم، تأسیس 
و تثبیت رشته ای و نهادی قلمروهای معرفتی 
و  فلسفی  معرفتی،  مجادلات  از  ناشی  الزاما 
نظری نیست، بلکه در اغلب موارد، این شرایط 
و الزامات خاص در برهه ای تاریخی است که 
زمینه را برای تأسیس و تثبیت رشته هموار می 
سازد. آنهایی که در مقام موسس قرار می گیرند 
سرحدات  تعیین  و  حصارکشی  به  تدریج  به  و 
و  دغدغه  الزاما  ای مشغول می شوند،  رشته 
و  اقتضایی  امور  بل  ندارند،  معرفتی  سودای 
مقارنت امور با یکدیگر و مجموعه ای از منافع 
حتی  و  ایدئولوژیک  هویتی،  های  ارزی  هم  و 
تا  دهند  می  یکدیگر  دست  به  دست  صنفی 
افرادی در موقعیت موسس و بنیان گذار قرار 
تأسیس  اینگونه  ها  رشته  تمامی  البته  گیرند. 
از  حدی  وضعیت  فراخور  به  اما  شوند،  نمی 
تاسیس  در  امور  تاریخیت  و  بودن  پیشامدی 
زمانی  مشکل  است.  موثر  ها  رشته  تثبیت  و 
رخ می دهد که موسسان و مستقرشوندگان در 
مناسبات رشته ای جدید پس از تثبیت وضعیت، 
اقترانی و پیشامدی بودن شرایط امکان خود را 
بنمایانند که گویی  انکار کرده و خود را چنان 
به نحوی طبیعی از ابتدا حائز چنین مشروعیتی 

بوده اند. 

به  آنچه  بر  مناسب  مصداقی  بخواهم  اگر 
معرفی  ترسیم شد  آن  از  صورت کلی شمایی 
در  فرهنگی  مطالعات  به سرنوشت  باید  کنم، 
کنم،  رجوع  تهران  دانشگاه  ارتباطات  گروه 
مطالعات  کردار  بود  بنا  که  دپارتمانی  یعنی 
رسانه  مسایل  به  توجه  عطف  با  فرهنگی 
پیش  شود.  داده  آموزش  و  ترویج  آن  در  ای 
پیشاپیش  است  لازم  مساله  این  توضیح  از 
سوءتعبیری احتمالی را مرتفع سازم. مطالعات 
مطالعات  در  مهمی  جایگاه  همواره  ای  رسانه 
فرهنگی داشته است. استوارت هال به عنوان 
در  فرهنگی  مطالعات  بنیادگزار  پدران  از  یکی 
مطالعات  بر  ای  »مقدمه  عنوان  با  جستاری 
این  به  دقیقی  اشاراتی  مرکز«  در  ای  رسانه 
و گروه رسانه در مرکز مطالعات  دارد  مساله 
شکل  گروههای  اولین  از  را  بیرمنگام  فرهنگی 
مباحثی چون  امروزه  داند.  آنجا می  در  گرفته 
در  مخاطب  اهمیت  رسانه،  ای  نشانه  تحلیل 
نظام رمزگذاری/رمزگشایی و جایگاه رسانه در 
رسانه  مطالعات  وامدار  را  گفتمانی  مجادلات 
هستیم.  بیرمنگام  فرهنگی  مطالعات  مرکز  ای 
تأکید بر اهمیت امر سیاسی و بازگشت اقتصاد 
انکار  معنای  به  فرهنگی،  مطالعات  به  سیاسی 
تحلیل  متنی،  های  تحلیل  گذاشتن  کنار  و 
سیاست های بازنمایی و آگاهی یافتن از سلیقه 
و ذائقه مخاطب نیست. اما باید توجه داشت 
که همه اینها صرفا عناوین و موضوعاتی برای 
توجه اند. تأکید صوری و آموزش و ترویج از 
خلال روخوانی متونی که بر این حساسیت ها 
به  را  ما  الزاما  اند،  داشته  تأکید  ها  دغدغه  و 
کنشگران و فعالان مطالعات فرهنگی تبدیل نمی 
کند و چه بسا تمامی این آموزشها و روخوانی 
متون و تلقیات اینهمان گویانه در صلب ترین 
مواجهه  باشد.  ممکن  نیز  ای  رشته  ترتیبات 
صوری و لفظی با دانش انتقادی ثمری جز اخته 
کردن آن دانش و تهی کردن آن از ظرفیتهایش 
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بدان  نسبت  بعدی  نومیدی  و  اعتمادی  بی  و 
ندارد.

 اما مسأله الزاما به خود آن دانش برنمی گردد. 
اختصار  به  که  است  چیزی  آن  اصلی  مساله 
نحوه  یعنی  نامم،  می   دانش«  »کردارهای 
شرایط  با  معرفتی  قلمرو  یک  فعالان  مواجهه  
لحظه  آن  در  خود.  تأسیس  لحظه  و  امکان 
بپرسند  خود  از  افراد  از  یک  هر  بوده  لازم 
مقتضیات،  با  دانش،  آن  امکان  شرایط  آیا  که 
حساسیت ها، دغدغه ها و کردارهای انتقادی 
آنها  که  است  بوده  ارتباط  در  گری  مطالبه  و 
و  ضرورت  به  و  اند،  کرده  می  اش  نمایندگی 
دانش  از  قلمرو  آن  ای  رشته  تحقق  وجوب 
اتفاق در آن  از سر  یا صرفا  اند،  یافته  آگاهی 
قرار  ای  سوژگی  موقعیت  در  تاریخی  برهه 
آنها  با  وجوب  و  ضرورت  آن  که  اند  گرفته 
من  است؟  کرده  برقرار  استراتژیک  نسبتی 
این پرسش را ارزش  گذاری نمی کنم. وقوف 
رشته  تأسیس  ضرورت  به  نسبت  نداشتن 
ای یک قلمرو دانش در لحظه پیدایی آن امر 
عجیبی نیست و دلیلی بر شماتت نخواهد بود؛ 
آنچه شماتت بار است، طبیعی سازی شرایط 
امکان و خوانش پس  نگرانه ای است که آن 
اراده  نوعی  حامل  تأسیس  لحظه  در  را  افراد 
خوانش  چنین  کند.  معرفی  پیشینی  آگاهی  و 
تثبیت  به  منجر  سازی  طبیعی  و  باورانه  اراده 
و مشروع سازی قلمرویی از دانش می شود 
که بنا نبوده این چنین مرزهای خود را تثبیت 
سیزده  حیات  من  نظر  به  کند.  منحصر  و 
رسانه«  و  فرهنگی  »مطالعات  رشته  ساله 
تنش  این  تهران،  دانشگاه  ارتباطات  گروه  در 
است  کرده  حمل  خود  با  را  حساس  و  مهم 
رشته  این  التحصیلان  فارغ  و  دانشجویان  و 
رقمی  در حال سه  تعدادشان  دیگر  امروز  که 
تثبیت  ی  معضله  با  خوبی  به  است،  شدن 
ارتباطات  گروه  در  فرهنگی  مطالعات  نهادی 
از خلال خوانش اراده باورانه و لفظگرایانه از 

شرایط امکانِ آن آگاه اند. این امر، مشکلات 
اصلی  جریان  است.  کرده  ایجاد  را  متعددی 
که  ایران  در  دانشگاهی  فرهنگی  مطالعات 
شناختی  جامعه  مجادلات  و  تحولات  دل  از 
بیرون آمده، همواره موضع انتقادی نسبت به 
و  فرهنگی  و عملکرد رشته »مطالعات  شرایط 
آن  انتقادی  موضع  این  گاه  و  داشته  رسانه« 
مطالعات  اساسا  که  است  یافته  بسط  قدر 
با  همراه  شناختی  روش  لوازم  و  ای  رسانه 
به کناری  بازنمایی سراسر  آن چون مطالعات 
در  من مشکل  نظر  به  اما  اند.  گذاشته شده 
پرداختن  ضرورت  یا  بازنمایانه  مطالعات  خودِ 
کلمه  موسع  مفهوم  به  ای  رسانه  مسایل  به 
نیست. امروزه هر آنچه در کردارهای روزمره 
رخ می  دهد رد و نشانی از جهان رسانه ای 
شده دارد؛ که برای مطالعه شان به روشهای 
متنی و میدانی توأمان نیازمندیم. آنچه امروزه 
در روایت گروه ارتباطات از مطالعات فرهنگی 
غایب است، منش و کردار مطالعات فرهنگی 
و  ها  محدوده  در  بتوان  که  نحوی  به  است، 
تثبیت شده  ای  سرحدات همان دانش رشته 
سوژگی  موقعیت  و  سهم  و  کرد  بازاندیشی 
آورد.  حساب  به  و  دید  میان  این  در  را  خود 
موقعیت  گرفتن  نظر  در  و  بازنگری  این  بدون 
که  بود  خواهیم  این  شاهد  هم  باز  سوژگی، 
رسانه  مطالعات  و  فرهنگی  مطالعات  اصحاب 
مشترک  انجمنی  بنشینند،  یکدیگر  کنار  در 
برگزار  مشترک  های  همایش  و  باشند  داشته 
تفاوت های معنادار در حوزه کردار  اما  کنند، 
و منش، فاصله  ای عمیق و معنادار میان آنها 

برجای گذارد.



به نام علم، به کام قدرت
 نظریه انتقادی ارتباطات؛ جامعه ایران و تولیدات رسانه ای

پریا رحیمی

کارشناسی ارشد علوم ارتباطات
                                                  دانشگاه تهران
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 نظریه ی انتقادی ارتباطات،  اشاره به تمامی 
مطالعات انتقادی دارد که رسانه را در مرکز 
به طور  آنچه  اما  قرار می دهند.  توجه خود 
می شناسیم،   انتقادی  نظریه ی  به  مشخص 
همین  از  است  فرانکفورت  مکتب  ارائه 
می شود؛  کوشش  حاضر  نوشتار  در  رو 
مطالعات  دادن  تمییز  ضمن  نخست، 
انتقادی از نظریه ی انتقادی به سهم هر یک 
پرداخته   رسانه ها  و  ارتباطات  مبحث  در 
یکدیگر  به  را  انتقادی  نظریات  آنچه  شود. 
مرتبط می سازد و آن ها را از صفت انتقادی 
برخوردار،  نظام اخلاقی حاکم بر این نظریات 
است.  رهایی بخشی1  جملگی،  آرمان  است؛ 
نظریات انتقادی در تلاشند تا نابرابری ها و 
تبعیض ها را برملا سازند و اقشار و گروه های 
طبقه ی  قدرت  انقیاد  تحت  اجتماعی 
همان  به  که  آگاهی  سازند،   آگاه  را  حاکم 
می شود. ختم  بخشی  رهایی  غایی  آرمان 

نظریات  مشترک،  مخرج  این  از  فارغ     
از  اپیستمولوژی  و  انتولوژی  در  انتقادی 
به  پاسخ  در  می شوند.  متمایز  یکدیگر 
گروه بندی  باب  در  هستی شناختی  پرسشی 
را  وجودها  فرانکفورت  مکتب  وجودها، 
متوسط،  )پرولتاریا،  اجتماعی  طبقات  به 
سیاسی  اقتصاد  می کند،  تقسیم  بورژوازی( 
رسانه ها، وجودها را به برخورداران اطلاعات 
می داند،  تقسیم  قابل  آن  از  بی بهره گان  و 
مطالعات فرهنگی، وجودها را در انواع مختلف 
مقاومتشان  میزان  به  بسته  متن  خوانندگان 
را  وجودها  فمینیسم  و  می کند  ترجمه 
نقطه هایی بر طیف جنسیت ترسیم می کند. 

که  به سوال شناخت شناسانه ای  پاسخ  در 
از راه دستیابی به واقعیت می پرسد،  جمله ی 
به  دستیابی  راه  شده،  مطرح  نظریات 
واقعیت را تفهم2 و خردورزی می دانند، آن ها 
همگی در پارادایم تفسیری می گنجند، گرچه 
تجربیات  به  بیشتر  فمینیسم  میان،  این  در 

 Emancipation 1
verestehen  2

فرانکفورت  مکتب  و  است  پابند  زیسته، 
اندکی به عینیت گرایی پوزیتیویستی متمایل 
می شود. اقتصاد سیاسی رسانه ها و مطالعات 
فرهنگی، هر دو قائل به پیگیری واقعیت از 
نه  که  رسانه هایی  هستند،  رسانه ها  طریق 
واقعیتی عینی بلکه واقعیتی برساخته را عرضه 
می کنند. حال اقتصاد سیاسی، مخاطب را به 
تعبیر  ناخواسته  رضایتی  با  منفعل  قربانی 
خواننده ی  به  فرهنگی،  مطالعات  و  می کند 
متنی که می تواند حتی با صِرف لذت بردن، 
کند. مقاومت  مرجح  خوانش  برابر  در 

نه  اما  همبسته  نظریات  این  بنابراین     
همسان در پارادایم انتقادی می گنجند و هر 
کدام مشخصا به مبحث ارتباطات و رسانه ها 
فمینیسم،   فرانکفورت،  مکتب  می پردازند. 
تنها  فرهنگی  مطالعات  و  سیاسی  اقتصاد 
رد  نیستند.  اندیشه  تاریخ  انتقادی  نظریات 
مطالعات انتقادی را باید از دیالکتیک سقراط 
اسطوره های  به  بگیریم،  پی  افلاطون،   و 
وبر،   هگل،  از  بزنیم،  نقب  باستان  یونان 
به  سرانجام  تا  بگذریم  دیگران  و  مارکس 
 .)1۳۹۰ )شرت،  برسیم  برشمرده  نظریات 
که  مقدماتی  بحث های  پیش رو،  نوشتار  در 
به  را  است  انتقادی  نظریه ی  فکری  میراث 
به  سو  دیگر  از  وامی سپاریم؛  دیگر  مجالی 
علمی  کاوش های  بودن  دامنه  دراز  موجب 
رسانه ها،  حوزه ی  در  فرهنگی  مطالعات 
آن  به  مجزا  جستاری  در  بایسته است 
سیاسی  اقتصاد  و  فمینیسم  شود.  پرداخته 
رسانه ها )با رویکرد مارکسیستی(  در نظریه ی 
این  در  بنابراین  انتقادی مستحیل می شود. 
کوتاه نوشت به آرای نظریه ی انتقادی )و نه 
مطالعات انتقادی( در باب ارتباطات، جایگاه 
میدان  و  ایرانی  آکادمی  در  نظریات  این 
تولیدات رسانه ای پرداخته و بسنده می شود.

نظریات  به  اما،   خود  انتقادی،  نظریه ی      
پست مدرنیستی  و  مدرنیستی  انتقادی 
مدرنیستی  انتقادی  نظریه ی  است.  منقسم 
تفسیری  پارادایم  کنه  در  را  خود  هنوز 
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نگنجانده  است. مکتب فرانکفورت قائل به 
عینیت گرایی  به  که  است  راستینی  آگاهی 
این جا،  نیست.  بی شباهت  پوزیتیویسم 
همان نقطه ای است که نظریه ی انتقادی با 
پژوهش های کیفی سر ناسازگاری می گذارد. 
از  بسیاری  مدرنیستی،  انتقادی  نظریه ی 
می کند  متهم  این  به  را  کیفی  پژوهش های 
مسالحه جویانه اشان،   و  خنثی  مشی  با  که 
نمی کند  انقیاد  تحت  گروه های  به  خدمتی 
)لیندلف و تیلور، 1۳۹2( پژوهش های کیفی 
خواهان تفسیرند و نظریه ی انتقادی به پاس 
سنت مارکسیش در پی تغییر وضع موجود. 
نظریه ی انتقادی پست مدرنیستی با علقه های 
ساختارگرایانه ی  نظریه ی انتقادی مدرنیستی 
نواندیش تر،  نظریه ی  این  در  است.  بیگانه 
محکوم  قاطبه ی   و  حاکم  قدرت  با  دیگر  ما 
پساساختارگرای  قدرت  نیستیم،   رویارو 
فوکویی می نشیند به جای قدرت وبری. حالا 
دیگر کلید واژه تکثر است،  قدرت )که معنایی 
مثبت یافته است( در دستان طرفین هست 
گرچه با توزیعی متفاوت و نامتقارن. اکنون 
غالب  گفتمان  کدام  که  است  این  از  بحث 
است و کدام یک در حاشیه. هدف پژوهش 
در  ریختن  هیزم  پست مدرنیستی،   انتقادی 
رانده شده  است.  حاشیه  به  گفتمان  آتش 

این چنین  رفت،  آنچه  از  نتیجه،   نخستین     
است:  نظریه ی انتقادی در روش و نظر،  نظم 
نظم موجود  به چالش می کشد.  را  موجود 
مدرنیستی  معنای  در  حاکم  قدرت  طرفدار 
و گفتمان مسلط در معنای پست مدرنیستی 
دستگاه،  نوع  دو  از  آلتوسر،   است. 
می برد.  نام  ایدئولوژیک  و  سرکوب گر 
می گنجد.  دوم  گروه  در  آموزشی  دستگاه 
در کنار نهادی مانند دانشگاه،  رسانه ها نیز 
ایدئولوژیک دولت هستند.  از دستگاه های 
این دسته بندی و نوع نگاه در آرای گرامشی 
)هارت،1۳۹2(  شده است.  بیان  پرورده تر 
توده گیر  متوجه  گرامشی  و  آلتوسر  نقد 
بودن رسانه های لاجرم ایدئولوژیک است. 
را  ایدئولوژي  انتقادی ها،   نکنیم،   فراموش 

برمی شمارند  آزادی  راه  در  مانع  مهم ترین 
حاکم  طبقه ی  ایدئولوژ ی   .)Raymond,1981(
که  عامه  فرهنگ  و  کاذب  آگاهی  همان  یا 
یافته  سلطه  ایدئولوژي  همین  از  برآمده 
می کشاند.  انقیاد  به  را  خَلق ها  است،  

   حال بیاییم وضعیت دانشگاه را آن هم در 
شرایطی که درس ارتباطات و رسانه می دهد 
انتقادی  نظریه پرداز  یک  بگیریم،   نظر  در 
آیا  تحلیل می کند؟  را چگونه  چنین وضعیتی 
دانشگاه که خود دستگاه ایدئولوژیک دولت 
است و قرار است نیروی کار جهت خدمت 
در دستگاه ایدئولوژیک دیگری تربیت کند، 
نیرویی  نه،   یا  می پروراند؟   آستین  در  مار 
ایدئولوژی  خنثی،  متعهد به آرمان ها )همان 
دولت( و فاقد تفکر انتقادی پرورش می دهد؟ 

   اعضای مکتب فرانکفورت و نظریه پردازان 
اسلاف  همچنین  پست مدرنیست،   انتقادی 
دانش آموختگان  خود  انتقادی،  نظریه ی 
آن ها  بودند.  دانشگاه  مخدر  نهاد  همین 
مغزهای از بند رهیده  و آگاه شده ای هستند 
که در نخستین فرصت از دانشگاه خود را 
روا.  آن  بر  را  انتقاداتشان  و  کرده اند  جدا 
و  وام می گیرد  مارکس  از  را  الیناسیون  وبر 
مدعی می شود،  دانشگاهیان از کار آکادمیک 
خدمت  به  چراکه  شده اند،   بیگانه  خود 
کار  درآمده اند،   سازمان ها  و  نهادها  دیگر 
و  است  مبادله  ابزار  یک  آن ها  پژوهشی 
علمی  کنجکاوی های  نتیجه ی  ضرورتا  نه 
بیست   دریدا  دکترای  تز  تدوین  شخصی. 
به  و سرآخر  درازا می کشد  به  پنج سال  و  
دفاع  به  حاضر  اطرافیان  توصیه ی   و  اصرار 
از آن می شود. او علیه تمامی قواعد نگارش 
هرگز  و  می شورد  دانشگاه  رساله نویسی 
نمی شود،  متصور  تزش  برای  سرانجامی 
دفاعیه ی رساله اش که نه دفاع از آن، بلکه 
ساز و کارهای  از  بسیاری  علیه  بیانیه ای 
انتقادی  نگاه  همین  موید  است،  دانشگاه 
از  رهیدن  برای  تلاش  و  آموزشی  نهاد  به 
در...،1۳۹۴(. دریدا  )خطابة  است  آن 
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   نظریه ی انتقادی، تفکر انتقادی و انقلابی را 
به دانشجویان می بخشد،  نتیجه:  مه 1۹۶۸. 
شانه های  از  را  انقلاب  بار  اصلا  مارکوزه 
شانه های  بر  و  برداشته  کارگران  خسته ی 
اینچنین  می گذارد.  دانشجویان  جوان 
می شود  آلترناتیوی  انتقادی،  نظریه ی  
دانشگاه،   و  مدرسه  تخدیرگر  دروس  برای 
را  توده ها  جامعه پذیری،  پروسه ی   در  که 
می کند.  صنعتی  عصر  رام  برده های  به  بدل 

بازگردیم  پیش  کمی  پرسش های  به     
دولت  آیا  کنیم.  طرح  دیگر  پرسشی  و 
نهادهای  که  بزرگی  و  ایدئولوژیک 
هستند  مشتش  در  یکسره  آموزشی، 
مد  نظر  معنای  همان  )در  هژمونی  خود، 
می زند؟  برهم  را  ایدئولوژيش  گرامشی( 

   اگر نظریه پردازان انتقادی مدرنیست،  علم 
را یک کلان روایت می پندارند و دستیابی به 
آگاهی راستین را در غیاب قدرت می جویند،  
می گوید  فوکو  چون  پساساختارگرایی 
می سازد.  را  گفتمان  و  دانش  خود  قدرت 
لاکلا و موف که این رویکرد به قدرت را از 
بر    ،)1۳۹2 )سلطانی،  گرفته اند  وام  فوکو 
عینی  گفتمان  همان  ایدئولوژی  باورند  این 
و   7۳:1۳۹۳ فیلیپس،  و  )یورگنسن  است 
که  متصلبی  گفتمان   .)1۰۸:1۳۹2 سلطانی، 
نمی شوند،   واسازی  هرگز  دال هایش  گویی 
نظریه ی  نظر  مورد  معنای  )در  هژمونیش 
گفتمان(  هرگز درهم نمی شکند. پس گفتمان 
مسلط با تکیه بر قدرتش،   آن علمی را عرضه 
هژمونیک تر  را  خود  دال های  که  می کند 
واساخته تر.  را  رقیب  دال های  و  کرده 

   بحث را مصداقی و وطنی پی بگیریم. آیا 
جمهوری اسلامی، دانشجویانی را می پروراند 
که اندیشه اشان اس و اصول نظام را مورد 
شک قرار دهند؟  دانشجویانی که بار انقلاب 
دانشگاه  آیا  کند؟   شانه هایشان سنگینی  بر 
تهران یا علامه،  دانشجویان ارتباطاتی را بار 
می آورد که بعدا در رسانه های یکسره دولتی 
یا وابسته به دولت، از تشتت مذاهب ،  تنوع 

یا  بگویند؟  زبان ها سخن  تکثر  و  پوشش ها 
که نه فقط باید مجریان و متولیان رسانه ی 
همشکل  توده ی  به  که  باشند  توده گیری 
گویی  که  می بخشند  قوام  هم اندیشه ای  و 
شیعه،  مسلمان،  جوان،  است  مردی 
حاکمیت  به  انتقادی  کوچکترین  که  فارس 
نیست.  آن  از  غیر  و  ندارد  و  نداشته 

اگر  است  گزاف  بس  سخنی  بنابراین     
بنویسیم چرا در رشته ی ارتباطات، مطالعات 
انتقادی از چنین سهم اندکی برخوردار است. 
حریق  جرقه،  یک  از  مائو  قول  به  که  چرا 
برمی خیزد. بخشی از این کمبود به حکمرانی 
که  بازمی گردد  اساتید  بر  تحلیلی  اندیشه ی 
در  تحصلگرایی  به  صرف  پافشاری  با  نباید 
علم خلط شود. بسیاری از پژوهش های  با 
کمّی  متدهای  و  پوزیتیویستی  متدولوژی 
وبر  )بحث  دیگر  سازمان های  سفارش های 
را به خاطر آوریم( هستند که نتایج از پیش 
پایان نامه ها  از  بسیاری  و  دارند.  معلومی 
گروه  یک  به  توجه  صرف  به  مقالات  و 
اجتماعی حاشیه ای )همچون زنان( با موانع 
غلتشن های دانشگاهی )!( روبه رو شده اند. 

پژوهش های  از  بسیاری  وانفسا  این  در     
وامدار مطالعات فرهنگی و نظریه ی انتقادی 
بل  اجتماعی  گروه های  بر  نه  را  توجه خود 
زنان،  سالمندان،   بازنمایی  فرضا،   تفسیر  بر 
فیلم های  و  بازرگانی  آگهی های  در  کُردها 
بذل  چنین  می کنند.  محدود  سینمایی 
است  اطمینانی  سوپاپ  بسان  توجهی 
سطح  در  را  دغدغه مندتر  دانشجوی  که 
که  این جاست  می کند.  رها  صرف  توصیف 
از  انتقادی  نظریه پردازان  هراس  گویی 
بسیاری  دست  به  موجود  وضع  تقویت 
نمی نماید.  بی مورد  کیفی،   پژوهش های  از 

فرهنگ  صنعت  علیه  انتقادی  نظریه ی     
است پس در نهایت اندیشمندان این مکتب 
فکری با به چالش کشیدن و انتقاد از فرهنگ 
شده،   استاندارد  و  عامه پسند  ادبیات  و 
راه حل هایی جهت مقابله با این مسئله ارائه 
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می دهند. آن ها برای مقابله با روند فزاینده و 
رو به رشد توده ای شدن، همنوایی و تسلیم 
فرهنگی  مختلف  حوزه های  در  منفعلانه 
سیاسی و اجتماعی و زوال شخصیت و فرد، 
بر تقویت و حمایت از »خود«  )ego( و تلاش 
انتقادی  فردگرایی  توسعه ی  و  احیا  برای 
)نوذری،277:1384(.  می ورزند  تاکید 
خبرنگاری  واسطه ی  به  امروزه  مهم،  این 
محقق  زیادی  حد  تا  سایبری  و  شهروندی 
تعلیمات  نه  که  شرایطی  در  شده است 
نه  و  دارد  وجود  رابطه  این  در  دانشگاهی 
پلتفرم های  از  بسیاری  به  آزاد  دسترسی 
خالی  جای  از  می توان  هنگام  آن  الکترونی. 
دروس روزنامه نگاری تحقیقی، روزنامه نگاری 
که  راند  سخن  دانشگاه ها  در  و...  سایبری 
پذیرد.  پایان  حاکمیت  رسانه ای  آپاراتوس 

بحث های  و  هابرماس  عمومی  حوزه ی     
تفکر  اساسا  کلان تر،   کمی  انتقادی،  آزاد 
انتقادی زمانی محقق می شود که در فضایی 
در  که  هنگام  آن  کنیم؛  زیست  پلی فونیک 
محیطی چند  گفتمانی و نه تک ایدئولوژیک، 
ماهیت غیریت ساز گفتمان همواره از نزاع 
افزون  و  براند  پیش  به  را  خود  گفتمان ها، 
اینچنینی  فضایی  در  بسازد.  نو  از  این  بر 
به  ضربه  از  تشویش  هیچ  بی   می توان 
انتقادی  دروس  حاکمیت،  و  نظام  بدنه ی 
اجتماعی  و  انسانی  علوم  رشته های  در  را 
حاکمیت  سلطه ی  از  را  رسانه ها  گنجاند. 
در  انتقادی  نظریات  تدریس  میان  و  رهاند 
اشتغال  میدان  در  آن  کاربست  و  آکادمی 
ساخت.  برقرار  وثیق  پیوندی  عمل  و 

تعریفی  تا  شد  کوشش  نوشتار  این  در     
تمایز نظریه  ارتباطات،   انتقادی  از نظریه ی 
و  و  شباهت ها  انتقادی  مطالعات  و  انتقادی 
شود.  ارائه  انتقادی  نظریه های  تفاوت های 
به  انتقادی  نظریه ی  رویکرد  به  همچنین 
دانشگاه از حیث نظری و پژوهشی پرداخته 
شد و سرآخر جایگاه این نظرگاه در رسانه ها 
کنونی  وضعیت  در  ارتباطات،  رشته  ی  و 
راهکارهای  شد.  ترسیم  آرمانی  شرایط  و 

برای  رهنمودی  تنها  نه  پایانی  بندهای 
دانشگاه بلکه بایایی است جهت بحران زدایی 
در  تکثرها.  عصر  در  تک گو  حاکمیت  از 
پرسش های  به  پاسخ  محافظه کارانه،  پایان، 
وامی سپارم. خوانندگان  به  را  شده  طرح 
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 روزنامه نگاری توسعه
                                     ؛

                                  ضرورتی که به محاق می رود

مهدی جلیلی

دکتری علوم ارتباطات اجتماعی
                                           دانشگاه علامه طباطبایی
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مجید  وامدار  ایران  در  توسعه  ارتباطات 
تهرانیان است که ادبیات علمی این حوزه را 
وارد فضای آکادمی در ایران کرد و عمری پای 
آن گذاشت. از زمانی که توسعه از مفهومی 
کاملا اقتصادی به مفهومی چند بعدی تغییر 
و  ارتباطی  و  فرهنگی  توسعه  و  کرد  پیدا 
لاینفک  شاخصه های  از  جزئی  نیز  سیاسی 
مفهوم توسعه شد، ما نیز در ایران بر سر 
آن صحبت کردیم و مجید تهرانیان به خوبی 
ایران  ادبیات را وارد فضای دانشگاهی  این 
کرد. او پژوهش های درخور توجهی در این 
حوزه انجام داد تا ذهن و جان دانشجویان 
ایرانی ارتباطات را با این مفهوم پیوند دهد.

در سال های پس از انقلاب و در دانشکده 
و  طباطبایی  علامه  دانشگاه  ارتباطات  علوم 
سپس در دانشگاه تهران، ادبیات ارتباطات 
مقاطع  در  حوزه  این  و  یافت  بسط  توسعه 
مختلف تحصیلی در واحدهایی هر چند اندک 
دکتر  تلاش های  عرضه شد.  دانشجویان  به 
این  باعث شد که  این راستا  معتمدنژاد در 
درس همچنان در برنامه درسی دانشجویان 
ارتباطات بماند و تا امروز هم ادامه یابد و 
خانیکی  هادی  دکتر  مانند  مبرزی  چهره  به 
دکتر  تلاش های  و  دغدغه  شود.  سپرده 
خانیکی در راستای بسط و پایداری مفهوم 
ارتباطات توسعه و روزآمد کردن آن با توجه 
به شرایط امروز جامعه ایران نیز، بر اهالی 
ارتباطات پوشیده نیست. همه این ها موجب 
شده است که امروز قدمت آشنایی و عمق 
در  توسعه  ارتباطات  مفهوم  با  ما  ارتباط 
دانشکده های علوم ارتباطات فاصله عمیقی 
با جهان پیرامون مان نداشته باشد. البته باید 
اذعان کرد هرچه از سمت نظریه به سمت 
بهره  با جهان در  ما  عمل می رویم فاصله ی 
بیشتر می  شود. توسعه  ارتباطات  از  گرفتن 

کارزار  یک  به  را  امروز  ارتباطی  جهان  اگر 
حوزه  و  ارتباطات  علوم  باید  کنیم،  تشبیه 
ارتباطات توسعه، به عنوان دانشی که رابطه 
محتواهای  و  ارتباطات  صنعت  با  تنگاتنگی 

مانند  دارد،  ارتباطی  جهان  در  شده  تولید 
برای  فرماندهی  و  نظریه پردازی  اتاق 
کند  عمل  ارتباطی  محتوای  به  دهی  شکل 
نمی شود.  حادث  ایران  در  اتفاق  این  اما 
رادیویی،  روزنامه نگاری  دیگر،  عبارت  به 
در  الکن  زبانی  ما  مطبوعاتی  یا  تلویزیونی 
بهره گرفتن از اصول ار تباطات توسعه دارد.

پژوهشگران  و  اساتید  تلاش  واسطه  به  ما 
اساسی  مفاهیم  در  توسعه  ارتباطات  حوزه 
و چهارچوب های نظری ارتباطات توسعه تا 
حد قابل قبولی غنی هستیم و ادبیات قابل 
کشورمان  نیازهای  اساس  بر  را  توجهی 
در  اما  می دهیم،  آموزش  و  کرده ایم  خلق 
بخشی که مربوط به روزنامه نگاری توسعه 
می شود  توسعه  روزنامه نگاری  آموزش  و 
داریم. کمبود  متعدد  دلالی  بنابر  متاسفانه 

نیازمند  توسعه  روزنامه نگاری  آموزش 
در  متخصص  نیروهایی  از  گرفتن  بهره 
دانش  بر  احاطه  با  روزنامه نگاری  زمینه 
به  متاسفانه  که  است  توسعه  ارتباطات 
از  ایرانی  کمرنگ رسانه های  استقبال  دلیل 
نمی شود.  محقق  روزنامه نگاری،  گونه  این 
روزنامه نگاری توسعه باید به روزنامه نگارانی 
از  بعنوان شاخه ای  با تجربه  صاحب قلم و 
روزنامه نگاری تخصصی آموزش داده شود، 
و  دیداری  رسانه های  که  آن جایی  از  اما 
شنیداری ما عموما تحت سلطه و استیلای 
علمی  مفاهیم  پیگیری  به  علاقه  بی  جریانی 
در آموزش روزنامه نگاران هستند، استقبالی 
مطبوعات  تکلیف  نمی شود،  حوزه  این  از 
کم رمق ما نیز در مواجهه با روزنامه نگاری 
در  دیگر  بیان  به  است.   مشخص  توسعه 
دوری باطل افتاده ایم که در آن فقدان تقاضا 
برای آموختن اصوصل روزنامه نگاری توسعه 
آموزش  عالی  سطوح  در  آن  عرضه  مانع 
آموزش ها  این  نشدن  عرضه  و  می شود 
مانع تربیت اساتید و کارشناسانی می شود 
باید جذب دانشجو در این حوزه کنند. که 
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نگاه های  توسعه،  ارتباطات  بنیادی  مفاهیم 
تاریخی به مفهوم توسعه، فرآیند شکل گیری 
ایران  و  جهان  در  توسعه  ارتباطات  مفهوم 
این  انجام شده در  و همچنین پژوهش های 
ارتباطات  دانشکده های  در  امروز  حوزه 
ارشد  کارشناسی  کارشناسی،  مقاطع  در  ما 
می شود.  آموخته  دانشجویان  به  دکترا  و 
تجربه های  و  نظریات  با  ما  دانشجویان 
در  رهنما  و  تهرانیان  و  کاستلز  و  هابرماس 
این حوزه آشنا می شوند، اما روزنامه نگاران 
دانش  از  چگونه  که  نمی بینند  آموزش  ما 
ارتباطات توسعه که نگاهی انتقادی و فرآیند 
جریان  در  دارد،  توسعه  موضوع  به  محور 
کنند. استفاده  رسانه ای  محتوای  تولید 

این اتفاق سبب می شود که ما با محتواهایی 
عموما حرکت  که  روبرو هستیم  واقعی  غیر 
و  پرشتاب  بسیار  را  توسعه  مسیر  در  ما 
تصویری  و  می کنند  بازنمایی  خلل  از  خالی 
توسعه  مسیر  در  ما  شرایط  از  واقعی  غیر 
پذیر  باور  مردم  برای  که  می دهند  نشان 
سر  در  رسانه ها  همین  هم  گاهی  نیست. 
رقیبان  تخریب  برای  و  سیاسی  بزنگاه های 
خود چنان دست به سیاه نمایی از وضعیت 
با واقعیت  باز هم نسبتی  کشور می زنند که 
کشور ندارد و نتیجه آن بی اعتباری رسانه ها 
توسعه کشور می شود. کند شدن مسیر  و 

توسعه  روزنامه نگاری  آموزش  در  امروز  ما 
ارتباطات  علم  عملی،  محصول  عنوان  به 
توسعه کمبود داریم. نباید تلاش های اساتید 
باید  اما  گرفت،  نادیده  را  روزنامه نگاری 
اعتراف کرد که با چند واحد درسی مختصر 
مقطع  در  تکلیف  سر  از  دانشجویان  که 
می کنند،  انتخاب  را  آن ها  تکمیلی  تحصیلات 
نمی شود نتیجه سال ها تلاش امثال تهرانیان 
کرد.  کاربردی  را  خانیکی  و  معتمدنژاد  و 
انتقاد  روزنامه نگاری  توسعه،  روزنامه نگاری 
محور است که در آن نگاه به توسعه با نگاه 
زیست  محیط  حفظ  سیاست،  اقتصاد،  به 
توأم  منطقه ای  و  ملی  فرهنگ  از  صیانت  و 

روزنامه نگاری  از  حوزه  این  آموزش  است. 
مجرب  اساتید  نیازمند  اندازه  همین  به  هم 
روزنامه نگاری و دانشجویان علاقه مند است.

ارتباطات  دانشکده های  در  ما  امروز  آنچه 
نگاه  زنده  برای  تلاش  هستیم،  روبرو  آن  با 
داشتن ارتباطات توسعه با توسل بر آموزش 
مفاهیم نظری این حوزه و انجام پژوهش های 
اقدامی  است،  حوزه  این  ادبیات  بر  مبتنی 
است  شده  موجب  و  دارد  تقدیر  جای  که 
نباشد،  خالی  حوزه  این  در  ما  دست های 
مفهومی  ادبیات  چنانکه  کرد  توجه  باید  اما 
این حوزه وارد تحریریه ها نشود، در نهایت 
به حوزه ای  بدل  ایران  ارتباطات توسعه در 
که سرنوشتی  خواهد شد  منفعل  و  کرخت 
جز خاک خوردن در گوشه کتابخانه ها ندارد.

اگر  که  است  این  ماجرا  این  دیگر  سوی 
جریان  رسانه های  ویژه  به  ما  رسانه های 
با  را  توسعه  موضوع  به  خود  رویکرد  اصلی 
منطبق  توسعه  ارتباطات  علم  رویکردهای 
کنند و برای تولید محتوا و آموختن چگونگی 
تولید محتوا در این حوزه به دانشگاه رجوع 
ایران  در  توسعه  روزنامه نگاری  تنها  نه  کنند، 
به محاق نمی رود، بلکه نگاه مردم به وضعیت 
با  تنها  می شود.  اصلاح  نیز  کشور  توسعه 
مردم  که می توان  است  شیوه  این  به  اتکای 
گذاشت،  کشور  توسعه  روند  جریان  در  را 
آن ها را محرم امور کرد و با اعتمادآفرینی از 
آن ها خواست که در طی کردن مسیر توسعه 
کنند. کمک  و  اعتماد  حاکمیت  به  کشور 



مطالعات سینمایی:
        حلقه مفقوده ارتباطات دانشگاهی در ایران

امیر رضا تجویدی

کارشناسی ارشد علوم ارتباطات اجتماعی
                                                            دانشگاه تهران
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ت
ی ارتباطا

شگاه تهران -  ویژه نامۀ روز جهان
ت دان

ی ارتباطا
ن علم

شریۀ انجم
پندار - ن

مهم ترین مسئله ای که سینمای ایران امروز 
ان  با  هنر-رسانه  قدرتمندترین  عنوان  به 
به  ورود  مرزهای  بودن  گنگ  است،  مواجه 
مطالعات بینارشته ای است. در نسبت میان 
بیشتر  آنچه  تاکنون  تولید محتوا  و  دانشگاه 
چگونگی  کلیات  گرفتن  فرا  داشته،  اهمیت 
پرتره ای  مثابه  به  سینمایی  اثر  یک  ساخت 
هنری بوده است. سینمای ایران بنابراین در 
برای  شده  پناهگاهی  به  تبدیل  سال ها  این 
خوانده  سینما  درس  چه  که  فیلمسازانی 
باشند و چه خیر، با فرا گرفتن همان کلیات 
خویش  ذهنی  دغدغه های  میکوشند  مذکور 
تبدیل  را  سینمایی  اثر  و  بخشند  سامان  را 
دیدگاه های  عرضه  برای  سازند  محملی  به 
خویش. نتیجه منطقی چنین نگاهی به سینما 
ایران  سینمای  دراز  سالیان  طول  در  اما 
نامش  که  است  رسانده  پرتگاهی  لبه  به  را 
بخش  گذاشت.  صرف  بیانگری  می توان  را 
بر  مترکزند  ایران،  سینمای  آثار  از  عمدهای 
ایرانی  جامعه  اوضاع  بازتاب  و  تصویر  ارائه 
که  آثاری  بلند؛  داستانی  درامهای  دل  در 
پیشداوری  و  قضاوت  با  همراه  عموماً 
فیلمسازان نسبت به موضوع نمایشی است 
و در آنها فیلمساز بدون تمایل به قرار دادن 
مخاطب در موقعیت شاهد ماجرا، او را تنها 
دریافتکننده پکیجی از اطلاعات و دادهها تلقی 
می کند که اگرچه میتواند آن را پذیرفته و یا 
نپذیرد، اما در تکمیل این دادهها و درگیری با 
سوژه داستانی، ابتکار عمل چندانی ندارد و 
خوانش مرجح مدام به وی گوشزد میگردد. 
در نتیجه چنین فرایندی آنچه بیش از هر چیز 
میان  اثر  سازنده  ایستادن  است،  مشهود 
خود فیلم و مخاطبی است که دریافت کننده 
بدون  این طریق  از  تا  اطلاعات است،  پکیج 
در  درگیری  برای  مخاطب  به  دادن  اجازه 
فرایند شهود که ذاتی هنر-رسانه سینماست، 
فریاد  بر سرش  فیلمساز  ذهنی  ایده آل  تنها 
کشیده شود و مرز و جایگاهی برای پر و بال 
دادن به تخیل ذهنی مخاطب در نظر گرفته 

نمی شود.

تحت  میتوان  را  شد  داده  شرح  آنچه  تمام 
پژوهش  کرد:  خلاصه  گزاره  چند  لوای 
آموزش  ازای  در  ایران،  در  سینما  آکادمیک 
در  مفهوم  و  پیام  رمزگذاری  تکنیک های 
تنها  را  سینما  ارتباطی،  رسانه  یک  زیرمتن 
دستورالعملی  با  و  هنری  ابزاری  عنوان  به 
خاص در نظر می گیرد که برای بهره مندی از 
تنها فهم  انتقال روایت و داستان،  آن جهت 
به  کافی  کارگردانی  و  فیلمنامه نویسی  الفبای 
نظر می رسد و باقی هرچه هست، طی تجربه 
چنین  طبیعی  نتیجه  آمد.  خواهد  دست  به 
اتفاقی در نهایت، پیدایش خیلی عظیمی از آثار 
سینمایی است که اگرچه عموم آنها بر مبنای 
پرداخت  و  گرفته  دراماتیک شکل  مسئله ای 
تبدیل  می روند،  جلوتر  هرچه  اما  شده اند، 
به بلندگوهایی می شوند که تنها کاربری شان 
ارائه مانیفست های عموماً اجتماعی است که 
شیوه انتقال داده سنتی و بیظرافتشان بیشتر 
مناسب نمایشنامه های رادیویی است تا آثار 
سینمایی. در چنین شرایطی است که باید به 
که قصور  این مسئله رفت  ریشه یابی  سراغ 
نشات  کجا  از  ناشیانه  پرداخت های  این  در 
می گیرد، مشکل از ذهنیت فیلمسازان است و 
یا کمبود دانش منتقل شده از جانب آکادمی 
اما  پاسخ  محتوا؟  تولیدگر  نیروی  تربیت  در 
چیز،  هر  از  بیش  اما  است  دوسویه  اگرچه 
مبتنی است بر ساز و کار ناقصی که آکادمی 
ایرانی در پرورش نیروی سینماگر بر آن تکیه 
ایرانی،  آکادمی  ضعف  نقطه  دارد.مهم ترین 
گرایش  درسی  کرسیهای  از  بهره وری  عدم 
صورت  در  که  است  سینمایی  مطالعات 
وجودش، بسیاری از مشکلات سینمای ایران 
در حوزه تولید بیظرافت محتوا از میان رفت. 
تلاش مطالعات سینمایی بر این است تا میان 
تفکر سینما به مثابه هنر از یک سو و سینما 
ارتباطی  پلی  دیگر،  از سوی  رسانه  مثابه  به 
ایجاد کند و با یافتن نقطه ای بهینه در پیوند 
یک  مثابه  به  را  سینما  قطب،  دو  این  زدن 
علم پارادایمی و دانشگاهی مورد مداقه قرار 
دهد. در این مجال، سینما به مثابه یک کرسی 
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دانشگاهی، شامل چهار جنبه پارادایمی فرض 
آنان در فهم  از  می شود که توجه به هریک 
موثر  پیام  رمزگشایی  و  رمزگذاری  چگونگی 
مثابه  به  سینما  هستی شناسی  بود:  خواهد 
یک علم-هنر و فهم جایگاهش در میان دیگر 
و  سینما  معرفت شناسی  هنر،  و  علم  اقسام 
فهم ساز و کار تولید معنا در آن، روش شناسی 
طریق  از  پیام  اختصاصی  تبیین  در  سینما 
کدگذاری و نهایتاً شناخت رویه های اخلاقی 
موضوعات،  و  سوژه  پرداخت  برای  سینما 
چهار رکنی هستند که مطالعات سینمایی به 
تکیه  با  میکوشد  آکادمیک  کرسی  یک  مثابه 
بر آنان، نیروی کاری را تربیت کند که علاوه 
بر فهم الفبای فیلمسازی، ضرورت کدگذاری 
و  سینما  هنر  اختصاصی  تکنیک های  با  پیام 
اقسام  دیگر  میان  در  آن  جایگاه  تبارشناسی 
هنر را درک کرده و به اتکای آنان در وادی 
تولید محتوا گام بردارد. . مطالعات سینمایی 
رکه یکی  محتوا می آموزد  تولید  به مشتاقان 
یک  مثابه  به  سینما  کارکردهای  مهمترین  از 
پیام  انتقال  اجتماعی،  زیرمتنی  در  رسانه 
روی  بر  پیامرسانان  مطلوب  اثرگذاری  و 
مخاطبان است. سینما به مثابه رسانه، محملی 
است جهت کدگذاری پیام یا مفهوم در قالب 
از  فیلمسازی  ساختاری  مقتضیات  و  درام 
یک سو و از سوی دیگر سینما به مثابه یک 
میدهد  شکل  را  زیباییشناختی  نحوی  هنر، 
و  داستانگویی  چارچوبهای  با  مطابق  که 
همراه  تا  میشود  کوشیده  آن،  تصویرسازی 
انتزاعی  مفاهیمی  مخاطب،  کردن  سرگرم  با 
یا متعالی در قالب ساختاری منسجم منتقل 
بنابراین در همین راستا، میتوان بعد  شوند. 
رسانهای و هنری سینما را به موازات یکدیگر 
بسیاری  با  همسو  داد.  قرار  واکاوی  مورد 
از  یکی  ارتباطات،  علم  کلاسیک  نظریات  از 
اولین مطالبات تولیدگران محتوا در رسانهها 
و به ویژه سینما، انتقال پیام و خوانش مرجح 
به مخاطبان است.  بدون کمترین خدشهای 
تولیدگران  از  مهم  بخشی  دیگر  عبارت  به 
اهمیت  آنچه در وهله نخست  معتقدند  پیام 

در سیری  مخاطب  دادن  قرار  نه  دارد  قرار 
طی  جهت  دراماتیک  واکنشهای  و  کنش  از 
پروسهای شهودمند از حوادث و وقایع، بلکه 
تزریق دادهها و اطلاعات به ذهن مخاطب با 
اما  است.  دیگری  رسانه  هر  و  سینما  ابزار 
علم  نوین  نظریات  از  بسیاری  در  همچنین، 
دوران  و  امروز  جهان  در  آنچه  ارتباطات، 
راس  در  مخاطبان  بودن  فعال  و  کنشگری 
به خوانش  دادن  اصالت  دارد،  قرار  اهمیت 
و ذهنیت تماشاگر و مخاطب در مواجهه با 
پیامی است که مطابق با نگرشها و آموزههای 
مخاطب  ذهن  در  موجود  فردی-اجتماعی 
متفاوت خواهد بود. به عبارت دیگر از نگاه 
علمی  پژوهش  یک  در  آنچه  نگرشی،  چنین 
ضرورت دارد، اهمیت دادن به شیوه مواجهه 
و برداشت مخاطب از پیامی است که جهت 
آن  فهم  و چون  چند  اما  گرفته،  اقناع شکل 
با  که مطابق  تولیدگران،  اختیار  نه در حوزه 

ذهنیات مخاطبان خواهد بود. 

ایران  سینمای  برای  فعلی  شرایط  در  آنچه 
می رسد،  نظر  به  ضروری  دانشگاه  حوزه  در 
سینما  میان  بهینه  نقطه ای  پیدایش  لزوم 
علم  یک  مثابه  به  سینما  و  هنر  یک  مثابه  به 
است  بومی  بستری  در  رسانه ای  و  ارتباطی 
مقدمات  آمدن  فراهم  با  طریق،  این  از  تا 
عنوان  به  سینمایی  مطالعات  گرایش  پاگیری 
یکی از شاخه های علم ارتباطات، سینماگران 
و پژوهشگران سینمایی با پیوند دادن سینما 
با مسائل بینارشته ای دیگر، به فهمی فلسفی 
در  و  پیام رسیده  انتقال  فرایند  از  و عمیق تر 
راستای تعمیق هرچه بیشتر پیام های سینمایی 

بکوشند.



آنچه در مطالعات تلویزیونی نمی خوانیم

سید حسین آذری

  دکتری علوم ارتباطات اجتماعی
                                                         دانشگاه تهران
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مطالعات تلویزیونی که با مطالعات رسانه های 
سینما  همانند  تلویزیون  رسانه  بر  متقدم 
)مطالعات فیلم(، رادیو و مطبوعات اشتراکاتی 
دارد در غرب به عنوان یک حوزه مطالعاتی 
مهم و مستقل دارای چند دهه قدمت بوده 
و تولیدات علمی گسترده و متنوعی در این 
ویژگی های  حتی  است.  شده  ارائه  حوزه 
در  تلویزیونی  مطالعات  متفاوت  جریان های 
غرب در دهه های مختلف مورد بحث و تحلیل 
قرار می گیرد. اما حوزه مطالعات تلویزیونی 
در ایران به دلایل مختلف، هنوز صورتبندی 
مناسب و مسنجمی نیافته است. باید گفت 
پژوهشگران  و  اساتید  تلاش های  علیرغم 
دانشگاهی خارج از سازمان صدا و سیما و 
اساتید و محققان شاغل در دانشگاه صدا و 
سیما، مرکز تحقیقات صدا و سیما و مراکز 
پژوهشی وابسته به معاونت سیمای سازمان 
این حوزه مطالعاتی  صدا و سیما، متاسفانه 
دچار ضعف ادبیات نظری، پراکندگی و عدم 
انسجام و عمق لازم است. با توجه به فراوانی 
و  گستردگی  تلویزیونی،  شبکه های  تکثر  و 
تنوع ژانرهای تلویزیونی، کارکردها و تاثیرات 
مختلف  ابعاد  در  تلویزیون  رسانه  متعدد 
فرهنگی، اجتماعی و سیاسی )ملّی و فراملّی(، 
تحولات  و  مخاطبان  بین  در  آن  محبوبیت 
ظهور  همانند  مختلف  دلایل  به  رسانه  این 
رسانه های نو، مطالعات تلویزیونی از اهمیت 
بسیار زیادی برخوردار بوده و باید بیش از 
پیش در مراکز آموزشی و پژوهشی کشور ما 

مورد توجه قرار گیرد. 

      عرصه هایی از مطالعات تلویزیونی1 را که 
در ایران در سطوح متفاوت سعی شده است 
و  دیدگاه ها  رویکردها،  معرفی  به  آنها  ذیل 
رویه های موجود جهانی و وضعیت تلویزیون 
ایران پرداخته شود میتوان به شرح زیر ذکر 

کرد:

• ماهیت تکنولوژیک، هنری 	
)فرم و محتوا( و کارکردی 

رسانه تلویزیون

• موسسات 	 و  سازمانها 

و  مفهومی  تعریف  درباره  داشت  توجه  باید   .  1
های  دیدگاه  تلویزیونی«  »مطالعات  مصداقی 
درباره  نوشته  این  در  ولی  دارد  وجود  متفاوتی 
است. شده  اتخاذ  فراگیرتری  نگاه  حوزه،  این  ابعاد 

پخش  انواع  و  تلویزیونی 
تلویزیونی

• که 	 تلویزیونی  ژانرهای 
عمدتاً در بخشهایی چون 
مستند تلویزیونی، تولیدات 
)اعم  تلویزیونی  نمایشی 
از انیمیشن، مجموعهها و 
سریالها( و بخشهای خبری 
مورد مطالعه قرار گرفتهاند.

• ژورنالیسم تلویزیونی	

• زیباییشناسی تلویزیون	

• نظام تولید تلویزیونی	

• تولید برنامه های تلویزیونی 	
)تهیه کنندگی، کارگردانی2(

• مطالعات انتقادی تلویزیون	

• پخش 	 بینالمللی  حقوق 
تلویزیونی

• شبکههای 	 پروپاگاندای 
تلویزیونی خارجی 

• کمی 	 تحلیل  روششناسی 
و کیفی متون تلویزیونی

• تلویزیون 	 مخاطبشناسی 
و  رویکردها  سنتها،  )با 
در  که  مختلف  روشهای 
اثرپژوهی  نیز  حوزه  این 
مخاطب  بر  تلویزیون 
تحلیل  و  کودک  طبقه 
خوانش  و  دریافت 
بیشتری  سهم  مخاطبان 
اختصاص  خود  به  را 

دادهاند(.۳

2 . باید توجه داشت که نظام تولید گستردهتر و فراگیرتر 
است.   تلویزیونی  های  برنامه  عینی  و  عملی  تولید  از 
3 . علاوه بر حوزه های مذکور میتوان حوزه های دیگری را 
نیز اضافه کرد که مهمترین آنها حوزه های مطالعات عام علوم 
ارتباطات است که رسانه تلویزیون را نیز شامل می شوند. 
برای مثال حوزه دین و رسانه، تبلیغات، سواد رسانهای و ...
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علیرغم  شد  ذکر  همانطور که  اما        
محورهای  ذیل  علمی۴  معدود  تولیدات 
در  تلویزیونی  مطالعات  حوزه  کلیت  فوق، 
است.  جدی  کاستیهای  دچار  هنوز  کشور 
به  توان  زمینه می  این  در  مختلف  دلایل  از 
مطلوب  تخصصی شدن  عدم  و  گری  پهنان 
حوزههای مطالعاتی ذیل علوم ارتباطات در 
و  اساتید  بودن  معدود  ایران،  دانشگاههای 
وضعیت  تلویزیونی،  مطالعات  پژوهشگران 
پژوهش  و  آموزش  نظام  و  رسانهای  نظام 
رسانهای در ایران و ضعف سیاست گذاری 
و برنامهریزی در مراکز آموزشی و پژوهشی 

متعلق به سازمان صدا و سیما اشاره کرد.

      با توجه به جایگاه سازمان صدا و سیما 
را  ایران  در  تلویزیونی  مطالعات  ایران،  در 
سازمانی  مطالعات  بخش  دو  به  میتوان 
از  منظور  کرد.  تقسیم  سازمانی5  برون  و 
در  که  است  مطالعاتی  سازمانی  مطالعات 
صدا  سازمان  پژوهشی  و  آموزشی  مراکز 
برون  مطالعات  میشود.  انجام  سیما  و 
سازمانی نیز عمدتاً و با سطوح متفاوت در 
تهران۶، علامه طباطبایی، هنر،  دانشگاههای 
امام صادق )ع( و دانشگاه آزاد اسلامی انجام 
شناسی  آسیب  به  بخواهیم  اگر  میشوند. 
عملکرد این دو بخش بپردازیم باید به نکات 

زیر اشاره کرد:

حوزه  مناسب  بندی  صورت  1-فقدان 
مطالعات تلویزیونی در ایران

مطالعه  در  زیاد  تاخیر  یا  لازم  توجه  2-عدم 
همانند  تلویزیونی  ژانرهای  از  بعضی 

در  که  است  آن  مطالعات  این  بودن  معدود  دلیل   .  4
شده  ترجمه  کتاب  یک  تنها  حوزهها  این  از  بعضی 
است. نگرفته  صورت  علمی  تولید  آن  از  بیشتر  و 

5 . هر چند ممکن است این تصور پیش آید که میتوان این 
مطالعات را به دو دسته سازمانی و دانشگاهی تقسیم کرد 
اما این عناوین دقیق نیستند چرا که سازمان صدا و سیما 
مطالعات  عنوان  کاربرد  و  است  دانشگاه  دارای  خود  نیز 
داشت. تداخل خواهند  با همدیگر  دانشگاهی  و  سازمانی 

تهران، دکتر منتظرقائم تلاشهای زیادی  . در دانشگاه   6
بهویژه  و  داشته  تلویزیونی  مطالعات  تکامل  و  ایجاد  در 
دسته  چندین  تولید  نظام  ایشان،  نظارت  و  هدایت  با 
دانشجویان  توسط  سازی،  برنامه  قالبهای  و  ژانرها  از 
است.  گرفته  قرار  مطالعه  مورد  تکمیلی  تحصیلات 

تلویزیون  شو،  تاک  تلویزیونی،  مسابقات 
واقعنما و زیرژانرهای متعدد آن

تولید  حرفهای  اصول  به  ناکافی  ۳-توجه 
تلویزیونی؛ این حوزه را می توان مهمترین 
علوم  در  تلویزیونی  مطالعات  ضعف  نقطه 
کمتر  دانست.  ایران  دانشگاهی  ارتباطات 
فارغ التحصیل رشته علوم ارتباطات و حتی 
جزئیات  با  ایران  در  رسانه  مدیریت  رشته 
در  تلویزیونی  برنامه  یک  تولید  فرایند 
هر  دارد.  را  لازم  آشنایی  مختلف  ژانرهای 
چند ممکن است عدهای معتقد باشند فرایند 
تولید مربوط به رشته های تولید و کارگردانی 
تلویزیونی بوده و ارتباطی با علوم ارتباطات 
آشنایی  عدم  داشت  توجه  باید  اما  ندارد 
تلویزیونی  تولید  های  حرف  اصول  با  لازم 
باعث ضعف در تحلیل ها خواهد شد. نکته 
در  را  تلویزیونی  مطالعات  اگر  اینکه  دیگر 
پژوهی  متن  تولیدپژوهی،  کلان  حوزه  سه 
بندی  دسته  تلویزیون  پژوهی  مخاطب  و 
تولید،  حوزه  که  شد  خواهیم  متوجه  کنیم 
لازم  حرفهای  مهارتهای  و  فرایند  عناصر، 
برای آن از اهمیت زیادی برخوردار است. 
ارتباطات  علوم  دانشجویان  مثال  برای 
یک  تولید  چگونگی  با  را  لازم  آشنایی  باید 
عناصر  و  عوامل  نقش  و  تلویزیونی  برنامه 
آن  بدون  که  چرا  فرابگیرند  آن  در  مختلف 
و  دانشگاه  موجود  شکاف  استمرار  شاهد 
و  راهکارها  و  بود  تلویزیونی خواهیم  تولید 
تحلیلهای علمی دانشگاه در بخشهایی چون 
»رمزگان فنی« برنامه های تلویزیونی دچار 
ضعف جدی خواهند بود. دانشجویان علوم 
ارتباطات باید با ویژگیهای عام انواع ژانرهای 
تلویزیونی، ساختارها و طبقات برنامه سازی 
در سازمان صدا و سیما، وظایف تهیه کننده 
تلویزیونی، پژوهش برنامه ای، طرح نویسی 
نویسندگی،  اصول  تلویزیونی،  های  برنامه 
برنامه  سردبیری  تلویزیونی،  اجرای  اصول 
پردازی،  صحنه  گفتگومحور،  و  ترکیبی  های 
و  تصویربرداری  نورپردازی،  کلی  اصول 
کارگردانی، گرافیک، تدوین، کاربرد موسیقی، 
طراحی آیتم و نظیر آن آشنایی لازم را کسب 
تولید7«  مطالعات   « باید  بنابراین  کنند. 
مطالعات  های  حوزه  از  یکی  عنوان  به  را 
قرار  توجه  مورد  پیش  از  بیش  تلویزیونی 
نیز،  پژوهی  مخاطب  حوزه  در  حتی  داد. 

production studies . 7
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از  استفاده  با  اثرپژوهی  صحیح  اجرای  در 
تحلیل  و  تجزیه  روشهای  یا  کمی  روشهای 
داده های کیفی در خوانش مخاطبان ضعف 
هایی جدی در بین فارغ التحصیلان مشاهده 
علوم  به  نزدیک  های  رشته  شود.  می 
دچار  نیز  رسانه  مدیریت  همانند  ارتباطات 
فارغ  اغلب  خلاءهایی جدی هستند. درواقع 
التحصیلان مدیریت رسانه در ایران آشنایی 
تولید  مستمر  و  مهم  مسائل  با  را  لازم 
تلویزیونی ندارند. برای نمونه می توان تهیه 
سریال  یک  مالی(  )مدیریت  مالی  برآورد 
تلویزیونی، اصول مدیریت کنداکتور پخش 
یک  مالی  منابع  تامین  روشهای  تلویزیونی، 
سازمان و موسسه رسانهای، شاخص های 
و  ها  تاکتیک  تلویزیونی،  تولیدات  ارزیابی 
در  تلویزیونی  تولیدات  اثربخشی  تکنیکهای 
از موارد مشابه را  بین مخاطبان و بسیاری 
ذکر کرد. به عبارت دیگر مدیریت رسانه در 
ایران، کمتر رسانهای و کاربردی شده است.

علوم  دانشجویان  کافی  آشنایی  ۴-عدم 
از سازمان  )خارج  برون سازمانی  ارتباطات 
و سطح  سازمانی  ساختار  با  سیما(  و  صدا 
برنامه  و  پژوهشگران  توانمندیهای حرفهای 

سازان سازمان صدا و سیما 

در  عمومی  دروس  به  کافی  توجه  5-عدم 
رسانهای  نظام  به  توجه  با  ارتباطات؛  علوم 
ایران و جایگاه سازمان صدا و سیما در تولید 
ارتباطات  علوم  کرد  تاکید  باید  تلویزیونی 
معارف  چون  هایی  حوزه  به  باید  ایران  در 
توجه  پیش  از  بیش  تاریخ،  و  ادبیات  دینی، 
و  نقش  ایران،  تلویزیون  در  که  چرا  نماید. 
سهم مناسبت های مذهبی و ملی در تولید 
و پخش تلویزیونی و اهمیت زبان معیار در 

نویسندگی و گویندگی بسیار زیاد است.

   با توجه به توضیحات فوق روشن است که 
نیازمند  ایران  حوزه مطالعات تلویزیونی در 
بازنگری و تقویت جدی است و در این زمینه 
به  شود  می  پیشنهاد  فوق  موارد  بر  علاوه 

محورهای زیر توجه بیشتری صورت گیرد:

• تلویزیون 	 تحولات  تاریخ 
ایران در  دولتی  و  ملی 

• فرهنگ تلویزیونی ایران	

•  فرهنگ شهرگی و هواخواهی 	
)با تاکید بر جایگاه تلویزیون(

• سیاست گذاری و مدیریت 	
تلویزیونی

• مختلف 	 های  شبکه 
تلویزیونی )داخلی و خارجی( 
و برساخت فرهنگ و هویت 

در ایران

• صنعت جهانی تلویزیون	

• ژانرهای جدید تلویزیونی	

• تلویزیون نوجوانان و جوانان	

• تلویزیون سرگرمی	

• های 	 رسانه  و  تلویزیون 
جدید

• آینده پژوهی تلویزیون 	

      نکته آخر اینکه باید بین دانشگاه های 
خارج از سازمان صدا و سیما و مراکز آموزشی 
و پژوهشی سازمان صدا و سیما و نیز معاونت 
سیما در تقویت مطالعات تلویزیونی و تولید 
تلویزیونی همکاری های بیشتری شکل گرفته 
و در این زمینه ضروری است دانشگاه صدا 
و سیما پیشقدم شده و زمینه های هم افزایی 
و هم کاریهای علمی بیشتری را فراهم نماید. 

    




